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Izvod: Ovim radom defini$u se osnovne karakteristike i turisticki potencijali rural-
nih podrucja na osnovu kojih se izvode zakljucci o moguénostima razvoja seoskog tur-
izma kao altemntivnog oblika turisti¢ke privrede.
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Uvodne napomene

Ruralna podruéja su odavno bila smatrana 1 kori§tena kao prikladna mjesta za rekreaci-
Ju i turistike aktivnosti. (Towner 1996, str 18) Poslije II svjetskog rata odnosi izmedu se-
oske sredine i aktivnosti u slobodno vrijeme znatno su izmijenjeni. Rekreacija i turizam su
prije smatrani uglavnom sasvim pasivnim faktorima malo vaZnim za seosku sredinu. Sada
su postali aktivna i glavna predstavnistva u transformaciji 1 kontroli seoske sredine. (Cloke
1993, str. 55) Takve promjene su odredile poveéanu paZnju za slobodno vrijeme koje se
provodi u seoskim podrucjima, kao i za turizam u cjelini koji je u fazi brzog Sirenja.

U tom kontekstu, nuZno je definisati neke termine koji ¢e biti koristeni u ovora radu,
kao npr. slobodno vrijeme, rekreacija i turizam, pojmovi koji su ¢vrsto vezani. Ili,
"Leisure is a comlicate concept... " koji se moZe protumaciti, ili kao mentalno stanje da
ljudi nemaju obaveze, ili kao oblik dobrovoljne aktivnosti (ili neaktivnosti) koja ima za
cilj zabavu i li¢no zadovoljstvo. (Butler, Hall, Jenkins 1998, str. 3)

Rekreacija je nakon II svjetskog rata postala bima komponenta u Zivotu privredno
razvijenih dru$tava, urbano-industrijskih, tercijamih i kvartarnih u Zapadnoj Evropi,
mediteranskim zemljama, Sjevemnoj Americi, Japanu i u nekim zemljama u razvoju.
Vidljivo je da je stanovniStvo ovih podru¢ja na viSem kultumom nivou, da su dohoci
veéi 1 da ima viSe slobodnog vremena, §to namece potrebu djelotvorne organizacije
rekreativne sluzbe. (Novelli 1995, str. 195).

* Dr Marina Novelli, senior lecturer, College of fond, tourism, crative studies, University of
Birmingem
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IzraZavanje slobodnog vremena moZe biti protumaceno na viSe nacina: kao ostatak
vremena koje je ostalo od neke obaveze, kao izabrano vrijeme provedeno na jedinstven
nacin, a u osnovi se dijeli na li¢ni izbor i kao vrijeme za "loisir" (slobodno vrijeme).
(Lanzetti 1990, str. 45-46)

U privredno razvijenim zemljama postoje razli¢iti vidovi odmora ljudi, od svakod-
nevnih slobodnih sati tokom radnog dana, do sedmiénih pauza i godiSnjih odmora. Zato
dobra organizacija slobodnog vremena dobija sve veci znaCaj (Innocenti 1990, str. 1) i
moZe biti odlucujuca u izvjesnim slucajevima rekreacije koja moze biti u kudi ili njenoj
blizini, te na turistickim putovanjima koja obuhvataju premjeStanje na vece ili manje
udaljenosti.

Prema misljenju svjetske turistiCke organizacije (WTO) bilo koja definicija turizma
u sebi sadrZi udaljenost od mjesta uobicajenog prebivaliSta za bar 24 sata sa nocenjem,
¢ime putnik postaje takozvani turista.

Rekreacija i turizam su specifi¢ne aktivnosti koje se realizuju tokom slobodnog vre-
mena, ali su ponekad gotovo identi¢ne, iako se razlikuju po poloZaju, vremenskom tra-
janju, motivaciji i opaZanju ucesnika. (Butler, Hall, Jenkis 1998, str 3) Imati slobodnog
vremena i mod¢i ga iskoristiti u kvalitetnim oblicima sti€e se i proizvodi u pojedincu
jedan oseéaj zdravlja. Izmedu raznih nacina koristenja slobodnog vremena, jedan tip
rekreativne aktivnosti je karakteristi¢an po usmjerenosti ka selu, koga sa¢injava fenomen
zelenog ili altemativnog turizma. Radi se zapravo, o seoskom turizmu koji moZe biti
definisan kao moguca alternativa i upotpunjavanje klasi¢nih aktivnosti na seoskom
imanju, ali i kao usluga privrednom razvoju sela.

vrijeme
posao slobodno vrijeme ostalo
rekreativna aktivnost
uradene kod kuce* izvan kuce**

svakodnevne lokalne
aktivnosti regionalne

} vikend nacionalne

\ raspust internacionaine

putovanja i turizam™**

* kod kuce **jzvan kuce ***putovanja i turizam
- slusati muziku - baviti se sportom - putovati prema odrediStu
- gledati TV i video - razne zabave - naéi jedno boraviste
- slugati radio (kino pozoriste) - rekreacija
- Citati - posjedivati atrakcije
- stone igre i video igre - jesti i piti
- hobi - kladiti se i igrati
(igrati karte u klubovima, lutrija...)
- hobi
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Ruralna podru¢ja mogu biti oznadena kao mjesta gdje se bjeZi od stresa modemog
urbano-industrijskog drustva, kao izvanredno mjesto za obnavljanje duha, ili uopste kao
velike rezerve prostora na otvorenom prikladnog za razvoj viSe razli¢itih rekreativnih
aktivnosti. (Shaw, Wiliams 1994, str. 223). Posjecivanje sela moZe predstavljati real-
izaciju dubljih poteba spojenih na jednom visokom nivou kvaliteta Zivota i obiéno neost-
varljivih u urbanoj okolini. Mnoge rekreativne aktivnosti na otvorenom moraju biti
osmigljene na prostorima udaljenim od grada, u urban fringe. Posjetiti jedan zooloski
vt ili i¢i na stadion su aktivnosti relativno vazne, ali pravljenje ekskurzija u seosko
podru¢je na srednjoj udaljenosti poprima poseban znacaj. Pristupacnost podruéja takode
ima svoj uticaj na broj posjetilaca, ona proistie iz kombinacije daljine, kvaliteta sao-
bracajnica i javnih i privatnih prevoznih sredstava.

Binom, prostor-vrijeme, je bitan u izboru rekreativne aktivnosti koja s dogada na
selu. Relativno dug period zahtijevao bi odvijanje sigumih seoskih aktivnosti, kao §to su
duge Setnje i jahanje. Naime, postoje razlike izmedu razli€itih tipova rekreacije i turiz-
ma na selu koje se planiraju na nekoliko sati, na jedan dan, za vikend ili jednom
godisnje. U Pigramovom modelu koga su razradili Shaw i Wiliams zanimljivo je vid-
jeti kako se izbor seoskih aktivnosti mijenja na osnovu relacije prostor-vrijeme.

Razvoj turizma

U periodu duZem od jednog vijeka, socijalno-kulturne veze izmedu grada i sela su
znatno promijenjene. Snazne tendencije usmjerene ka industrijalizaciji i urbanizaciji su
korjenito promijenile poziciju ekonomije i politike ruralnog drustva poslije II svjetskog
rata. Intenziviranje ovih procesa dovodi do pada prihoda, a tehnoloSke promjene utiéu
na smanjenje zaposlenosti u sektoru zemljoradnje. Sve skupa dovodi do znatnog sman-
Jjenja resnabdijevanja odgovarajucih sluzbi u ruralnim oblastima. Takve tendencije u
ruralnom svijetu donose vidne promjene. Posebno se to odnosi na ofuvanje prirode i
pejzaza kao elemenata od primamog znacaja, istorijski gradovi i tradicija sela dobijaju
vedu paZnju, ¢ak su neki rejoni postali prihvatljiviji po uslovima Zivota u odnosu na
grad. Ipak, u mnogim dijelovima sela, ruralna promjena i neophodnost razvoja su pred-
met daljnjih procesa. Od ranih pedesetih prisutne su tendencije dekadentnosti u poljo-
privrednom sektoru i krupne promjene sela, s jedne strane i brzi napredak turizma, s
druge strane.

Broj turista u svijetu se ubrzano povecava od 25,3 miliona 1950, 165,8 miliona 1970,
459 miliona 1990. do 661 milion 2000. godine i procjena za 2010. od 937 miliona tur-
ista. Osim toga WTO je procijenio da ¢e relativne vrijednosti kuénog turizma ubrzano
rasti, a ve¢ je njegovo uesce u medunarodnom turizmu dostiglo 10%. WTO je pred-
vidio, pored ostalog, da ¢e u 2000. godini tursti¢ki sektor biti najveca industrija svijeta.
Evropa je znala udvrstiti svoju poziciju u tom sektoru. U pozadini ovih statisti¢kih
pokazatelja sigurno postoje mnogi faktori.

Tabela 1. Medunarodni dolasci

Zemlja 1990. 1995. 1996. 1997.
V. Britanija 18 23 25 26
Italija .2 31 328 34
Spanija 34 393 | 43
SAD 39 43 46 49
Francuska 52,4 60 62 66

(lzvor: WTO, 1998.)
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Klima, istorija, pejzaZi su sigumo glavni elementi u konstituisanju turistickog pake-
ta jedne odredene lokacije. Turizam je jo§ uvijek skoncentrisan na morska kupalista, jez-
era i planine, te u vece kultumne centre. Osim toga, turizam se pokazao kao jedan moéni
motor pokretanja ekonomskog razvoja, prenosa kapitala iz regija urbano-industrijskih
prema oblastima bez industrije. Najzad, porast putnika u pravcu jedinstvenog odmora
izvan posebnih turistitkih boravi§ta u preteZno ruralne oblasti, dodao je jednu novu
dimenziju podsistemu turizma. Ta tendencija moZe se posmatrati u smislu mocnog
pokretanja procesa obnove ekonomije datih ruralnih oblasti i drugih susjednih regija
(Lane 1994. P 8)

kretanje intervencija

turista . drZavnog sektora
ulaganja u

poboljSanje karakteristika

'

strategije marketinga ——————— NOvVa zamisao regija

posjetioci i turisti momske

¢ aktivnosti

novi prihodi porast ..
ulaganja u — ¢ Poputaciie
zavrina ) povecanje
pobolj$anja i nova radna mjesta drudtvenog
Karakteristike ¢ osjecanja
ambijenta . L
miesta fizicka obnova ekonomskih i socijalnih mijesta

Turizam ruralnih podrudja i ruralnost

Turisticki izbor stanovniStva, danas se prvenstveno razlikuje po mjestu i nafinima
odmora. Taj fenomen moZe se pojednostaviti podjelom na tri tendencije: prva se odnosi
na tradicionalne rejone ljetovanja; druga prezentuje duga putovanja, ¢esto medukonti-
nentalna u kojima se traze novine u dalekim zemljama; treca je okarakterisana kao alter-
nativni turizam, razliit po originalnosti sadrZaja, ponudi i lokaciji, neobi¢nim nacinima
prijema, ulazak u dublje nacionalne ili ¢ak regionalne zone. Ruralni turizam je sigumo
jedna forma alternativnog turizma, ali ne i sasvim nova. Razvoj Zeljeznice, narocito
razvoj drumskog saobracaja je uticao na jedno vece kretanje turista ka selima. (Lane
1994. P8)

U XIX vijeku uocen je vazan porast interesa za rekreativne ruralne aktivnosti, mozda
kao mogucnost autonomije koja teZi za izbacivanjem svega Sto je previSe organizovano
1 predvidljivo. U ovoj situaciji selo se postavlja kao alternativa gradovima umjetnosti i
velikim turistikim centrima, obalama i planinama. Ruralni turizam, kako je defmisan
od strane Evropske zajednice 1986. godine, ukljucuje aktivnosti koje se odvijaju u rural-
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nim oblastima karakteristi®nim po kompleksu razli¢itosti, kao §to su: razlike u smjestaju,
dogadajima, sve€anostima, sportu i rekreativnim aktivnostima uopste.

Na $ta se misli kada se kaZe "ruralna oblast"? U Njemakoj, Holandiji, Belgiji,
Luksemburgu i u Francuskoj pridjev ruralan se koristi da bi se razlikovale te oblasti od
gradova, obala i planina. U Italiji, ovaj termin se odnosi na oblasti koje nisu niti gradovi,
niti obale, ali ukljuCuju planine, dok je u Irskoj i Velikoj Britaniji to sinonim za pojam
"kolktraside” kao opozicija gradovima u bilo kojoj dimenziji. U Spaniji, Portugaliji i
Grekoj postoji jedna snazna tendencija za izjednacavanje ruralnih oblasti sa onim
dijelovima zemlje koji se koriste za zemljoradni¢ku proizvodnju. Pojam ruralnog turiz-
ma zato postaje komplikovan. Bernard Lane, direktor Projekta za razvoj seoskog turiz-
ma na Univerzitetu u Bristolu odredio je karakteristike jedne ruralne lokacije koje se
sastoje u: blizini prirode bez guzve, mimom i tihom neautomatizovanom ambijentu,
liénim kontaktima - suprotno otudenosti grada i osjecaju za zajednicu, istorijskoj svijesti
1 moguénoti upoznavanja i lakog kontaktiranja sa ljudima iz mjesta.

Svaka forma ruralnog turizma ukljuéuje grupu socijalno-prostornih elemenata, te je
njegov razvoj povezan sa lokalnim preduzemic¢kim inicijativama karakteristiCnim po
atraktivnoj komunikaciji izmedu gostiju i domaéina. Ekonomska korist i zaposlenost
koja proistiCe iz toga idu na dobit zajednice, uspostavlja se veza izmedu zemljoradnicke
I turistiCke ekonomije §to uti€e na jedan ubrzan razvoj tih regija. Za zavrino rasvjetlja-
vanje pojma ruralnosti treba ukljuciti razmatranje sadasnje razlike izmedu karakteristi-
ka ruralnog drustva i onog urbanog koje je izdvojio jo§ 1966. godine poznati sociolog
Frankenburg, a koje vrijede i danas. Tesko defini3u¢i pojam ruralnosti, ipak se moze pri-
bliZno reéi da je on usko povezan sa podrudjima niske gustine naseljenosti i otvorenim
prostorima sa impresijama malih dimenzija. Ruralm turizam u svojoj "najéistijoj” formi
treba:

1) da se odvija u ruralnim podruéjima,

2) da funkcionalno bude organizovan na karakteristikama ruralnog svijeta: male

impresije, kontakt sa prirodom i svijetom prirode, tradicija i istorija,

3) da se odvija u manjim razmjerama sa razli¢itom duZinom boravka,

4) da uvaZava tradicionalne karakteristike - postepeno i stalno razvijanje veza sa

lokalnim porodicama na duZe vrijeme i na korist podru¢ja o kome je rijec,

Tabela 2. Karakteristike ruralnog i urbanog drustva

Ruralno drustvo Urbano drulivo

Zajednica Drustvo

Socijalni ambijent sa manjim brojem, ali mnogostruko | Socijalni ambijeni sa mnogim realizacijama uloge
realizovanim ulogama

Razliite druStvene uloge koje obavlja jedna osoba Razliite drustvene uloge koje obavljaju razliGile osobe
Ekonomija_jednostavna Ekonomija razgranala

Niska podjela rada Visok stepen podjele rada

SlaleZ se slice rodenjem StaleZ se ne slife rodenjem

QObrazovanosl je u vezi sa slaleZom StaleZ proistiCe iz obrazovanja

Prihvatanjem uloge (Odredivanjem uloge

Zatvorenosl ambijenla Ambijenl olvoren

Mijeslani Kosmopoliti

Ekonomske klase kao jedna od razligilih podjela Ekonomske klase kao nanvanija podjela
Povezanos! QOdvojenos!

Povezanost sa radnim mjeslom Odvojenosl od radnog mjesla

(Izvor: Rankenburg 1996.)
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5) da se prihvate sve razliCitosti ruralnog ambijenta, njegove ekonomije, istorije i

lokalizacije. (Lawe 1994. P14)

Iz prethodne tabele mogu se evidentirati razlike izmedu urbanog i ruralnog turizma,
suprotnosti koje su realnost medu njima. Cesto oni koji rade na polju turizma nastoje
prenijeti urbane karakteristike seoskim sredinama kao klju¢nu akciju za uspjeh svojih
poduhvata.

Tabela 3. Karakteristike urbanog i ruralnog turizma

Urbani turlzam Ruraini turlzam

Mali olvoreni proslori Siroki otvoreni prostori

Slambeni objekti za viSe od 10.000 stanovnika Stambeni objekti za manje od 10.000 stanovnika
Podrucja guslo naseljena Podruja rijelko naseljena

Ambijent izgraden Prirodni ambijenl

Mnoge aklivnosti ‘indor” v zalvorenom Mnoge aktivnosti "outdoor” na otvorenom
Mnogobrojne infraslrukture Rijetke infrastrukture

Grupne aktivnosli Individuaine aktivnosti

Turislitka aktivnos! predvida puno vremena Turislicka aktivnos! predvidena povremeno
Nikakvo ukljuivanje zemljoradnje i Sumarsiva Nikakvo uklju€ivanje zemljoradnje i stoCarslva
Turizam oslonjen na sebe Turizam se oslanja na druge

Mnogi zaposleni u lurizmu nisu naslanjeni u Zaposleni u sekloru cesto nastanjeni u turistickom
turistiCkom podruéju podrugju

Slab uticaj klimatskih faktora Jak uticaj klimatskih faktora

Veliki broj klijenala Mali broj klijenala

lmada profesionalna Jzrada amaterska

Kosmopolitska almosfera Lokalna atmosiera

Veliki broj modernih_konstrukcija Mnogobrojne anticke konslrukcije

Tendencija razvoja i porasla Tendencija konzervalivnosli

Generalna promocija Specijalizovana promocija

Siroke operacije marketinga Uske operacije markelinga

(Izvor: Lane 1994, P 15)

Razmatrajuci kompleksnost “svijeta ruralnog” koji se nalazi u suprotnosti sa onim
industrijskim i postindustrijskim, moZe biti interesantno nazvati izrazom "ruralno-urbani
trajni koncept”. Radi se o jednom pojmu koji je skoncentrisan na veze grad-selo, na evi-
denciju nekih karakteristika zajednickih jednoj i drugoj realnosti. Razlifitosti se ogleda-
Jju u pejsazu, stilu Zivota, demografskim karakteristikama, a te promjene se mogu lako
utvrditi i pratiti. Sporazumi koji se realizuju u okviru "trajni koncept" sadrze uvijek vise
dogadanja nego karakteristike urbanog centra. "Trajni koncept" pomaZe da se razumiju
tendencije promjena i dozvoljava posmatracu prepoznavanje indeksa ruralnosti koji se
mogu mijenjati razli¢itim intenzitetom sve do nestanka.

Program ruralnog razvoja promovisan od strane OECD sadrZi jednu korisnu tipo-
logiju za definisanje "ekonomske geografije" ruralnih podrufja. Taj program dijeli rural-
ni svijet u periferne regione, srednja podrucja koja obuhvataju najvie ruralnih podrudja
i regioni ekonomski integrisani, esto se nalaze u blizini velikih gradskih kompleksa.
Regioni na periferiji su uglavnom okarakterisani rijetkim stambenim objektima poduh-
vatima manjih dimenzija, visokim cijenama i siroma$nom ekonomijom. Regioni eko-
nomski integrisam: imaju veée poduhvate i bolju organizovanost, raznovrsnu ekonomi-
ju, srednje visoke cijene usluga, osrednju razmjenu sa urbanim centrom i nalaze se na
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pola puta izmedu ove dvije krajnosti. Ta tipologija treba biti razmatrana u relaciji sa "tra-
jnim konceptom” imajuéi u vidu da ta tri regiona nisu definitivno ogranicena i svaki od
njih u pograni¢nom podrucju se mijesa sa susjednim. Tipoloska podjela OECD-a ima
znataj ne samo za ruralni razvoj, ve¢ i za tunsticka kretanja u ruralnim podruéjima.
Regioni ekonomski integrisani pretenduju da razviju jednu snaZnu razmjenu dnevnih
posjetilaca sa urbanim centrom, racunajuéi tako na veliki broj rezervacija /zauzeca/.
Suprotno, dnevni posjetioci i visok broj rezervacija su rijetki u perifemim regionima i
samo racunajudi na vrednovanje postojeih resursa moze se racunati da u buduénosti
razviju turistike aktivnosti koje ¢e ekonomski biti funkcionalne. U vezi s tim raspros-
tranjeno je misljenje medu akademicima, planerima i politi¢arima da se objektivan klju&
treba traziti u oCuvanju ruralnosti tth podrucja, ponovo vrednujuéi i evidentirajuéi raz-
like u odnosu na urbani svijet, identifikujuci podsticaje ruralnog turizma u njegovoj
"najéistijoj" formi, te poStujuéi kultumu tradiciju, ekonomsku cjelovitost, vrednujuéi
geografski prostor i istorijsku proSlost.

Seoski smjestajni kapaciteti u danasnjoj Evropi

Ponuda seoskih smjestajnih kapaciteta varira od zemlje do zemlje, kako u kvantita-
tivnom tako 1 u kvalitativnom pogledu, iznad svega zbog razlika u regulativi, definisan-
Jju, standardima i kvalifikovanosti ovog sektora. Uprkos tome, evo nekih konstantnih
karakteristika koje identifikuju tipove smjeStajnih kapaciteta, koji se mogu naéi u
mnogim evropskim ruralnim regionima:

- hoteli ruralnog karaktera srednjeg nivoa (logis et aubergers de France, villase in
hotels, family hotels - hoteli koje vode porodice) ili prestizni (realis et dreateaus,
paradors, manor hose hotels, health and beaty forms, porsadas itd);

- privatne strukture: smjestaj kod mjeStana, na imanju (farmi) ili na selu (drambre d’
hote, Sed and breakfast, zimmer frei site, rural, dralet, ukuble, casa de labranza, ferme
acveill, farisme d’ habitation, maison a la campagne, contry home itd),

- kampovanje (camping): na obliznjem podru¢ju imanja (opstinsko zemljiSte za
kampovanje, privatna zemljista ili ona o kojima se brinu volonterske organizacije itd),

- specijalizovane strukture: za djecu, mlade, za parkiranje automobila, za jahanje,
lovce itd.

Kao rezultat prethodno naznacene tipologije seoski turizam u Evropi se koristi
svakim tipom raspoloZivog smjestaja, samo da je u isto seoskom ambijentu. NaZalost,
zbog nedostatka informisanosti, jasnoce i dogovora oko precizne definicije seoskih
podrudja i seoskog turizma, nedostaje i specifiCna statistika. Relativne ponude
turistiCkog smjestaja na selu su ekstremno rijetke ili se o njima najteS¢e brinu privaime
organizacije, koje rijetko objavljuju javne rezultate. Uprkos svemu, u Evropi je moguce
iz tipova turistickog smjeStaja za Cisto ruralnim karakteristikama i €isto ruralnim
lokalitetom izdvojiti op3ti tip u gotovo svim zemljama. Ovi tipovi su opisani 1987. od
strane evropske komisije u jednom radu objavljenim pod naslovom "Rural Tourism in
the 12 Member States of the EC".

Hoteli ruralnog karaktera
U Evropi hoteli ruralnog karaktera su generalno malih i srednjih veli¢ina, najcescée

pod porodi¢nom upravom. Ovi tipovi hotela su &esto klasifikovani u najnizZe kategorije,
kao oni sa jednom ili dvije zvjezdice. U mnogim zemljama mali hoteli ruralnog karak-
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tera su konstituisali sektor koji je dostigao nivo da se mozZe suofiti sa problemima malih
izolovanih preduzeda, koja ne uZivaju isti status na privednoj skali velikih hotelskih
lanaca. Ipak, u nekim zemljama kao §to je Francuska, mnogo je u€injeno na tom planu,
Sto je rezultiralo njenim prvim mjestom medu zemljama u Evropi u kojoj se uspje$no
provodi inicijativa za o€uvanje seoskih tradicija pofevsi ba$ od revitalizacije sektora
smjesStajnih kapaciteta na selu.

Mali hoteli, rasuti po seoskom podru¢ju su pozvani da budu dio jednog novog
pokreta baziranog na striktnom pridrZzavanju odredenih parametara koji garantuju kli-
Jjentima utvrdene standarde. Kao rezultat ove politike osnovana su hotelska preduzeca
Logis de France i Auberges de France, hoteli sa jednom ili dvije zvjezdice i prirodnim
restoranima. Da bi neki hotel pripadao ovim preduzecima, postoje parametri kojih se
mora pridrZavati, kao Sto je na primjer, osoblje za dobrodoslicu sa domaéinom kuée i
ponuda tipi¢nih proizvoda u restoranu. Danas, sa 6.000 hotela, Logis de France i
Auberges de France je pokret koji ¢ini jedan od najveéih lanaca hotela u Evropi.

U Irskoj, pokret Village ins Hotels je imao manje-vise istu ulogu francuskog pokre-
ta, privlateéi potencijalne klijente jednog podruéja ka hotelima ruralnog karaktera.
Oslanjajuci se na reklamni materijal, takvi hoteli se biraju na osnovu uloge koju imaju u
selu gdje su situirani. Tu se stanovnici sastaju da popiju po pice, da se bave tradicional-
nim igrama i kada je prava atmosfera da sviraju i slu$aju dobru irsku muziku. Svakim
od ovih hotela upravlja porodica. Klijentima se garantuje domaca kuhinja, udoban
smjestaj sa tipiénom irskom atmosferom. Razvijajuci se u smislu medunarodne popu-
larmosti i prihoda, Village ins Hotels su rangirani na berzama u Nju Jorku, Londonu i
Frankfurtu.

Receptivne strukture ruralnog karaktera su skromna preduzeca kojima upravljaju
porodice. Prestizni smjesStajni kapaciteti, iako malobrojni imaju vaZnu ulogu u
privlaCenju posjetilaca na selo. Ima ih gotovo u svim zemljama, ¢esto grupisanim pod
imenom lanac hotela, kao Sto su: Spanski Paradores, francuski Realis et Chateaux, irski
Manor House Hotels. Ovo su neki od mnogih primjera hotela luksuznog tipa smjeStenih
u Cisto ruralnim podrucjima, u starim dvorcima, zgradama ili kuéama. Tu su, takode
hoteli ruralnog karaktera koji nude odredene usluge zajeno sa smjeStajem, najce$éi su
hoteli sa lovistima ili sa prostorima za ribolov i jahanje.

Privatne strukture

Boravak "gosta koji pla¢a” u strukturama na selu, u kuéi sa gazdama ili depadansi-
ma je nesumnjivo najraSirenija forma smjestaja u Citavoj Evropi. Ovaj tip smjestaja se
moZe organizovati na samim farmama (imanjima), ¢esto nazivanim "poljoprivrednim
turistiCkim objektima” ili jednostavno u seoskim ku¢ama, poznatim u Evropi pod razli-
&itim imenima kao §to su chambre d’hotel, bed and breakfast, zimmer frei, gite rural,
shalet, meuble, casa de labranza.

MozZemo sa sigurnos¢u tvrditi da su ovi tipovi privatnih struktura najraireniji i
najpoznatiji u Evropi, koji igraju kljuénu ulogu u privlaenju posjetilaca na selo, §to je
praceno poteSkocama u saznanju brojnosti struktura ovog fenomena. Ocjeniti ta¢an broj
privamika koi nude smjestaj u sopstvenom prebivalistu, ili na sopstvenom zemljistu je
gotovo nemoguée, zbog toga Sto u najvefem dijelu evropskih zemalja ovaj fenomen
pokusava da izbjegne gotovo sva pravila. Objasnjenje leZi u &injenici da veliki broj
stanovnika sela koji prima "goste koj placaju”, to ¢ine bez prethodnog ovlastenja od
strane vlasti, s ciljem da izbjegne poreze na dobit ostvarene ovom alternativhom
aktivnodu.
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Ne postoji nikakva surnnja u vrijednost ovog tipa "gostoprimstva” u privatnim sek-
torima kao faktora ofuvanja i valorizacije arhitektonskog ruralnog nasleda u Evropi. U
mnogim zemljama, medu kojima su Italija, Portugal, Luksemburg, Francuska i Velika
Britanija postojanje ovakvih struktura se aktivno podsti¢e od strane javnih organa
ukljuCenih u razvoj ruralnih podruéja. U Danskoj, "Malets", predstavljaju najradireniju
formu ruralnih struktura za turiste. Oni su podvrgnuti strogim parametrima kontrole
baziranim na njihovoj klasifikaciji i njthovom koristenju. U Belgiji i Francuskoj kao i u
Italiji i u mnogim zemljama postoje parametri koji namecu odreden maksimalan broj
"leZajeva" zajedno sa drugim karakteristikama.

U posljednjih dvadeset godina insistira se na velikom povecanju smjestaja na selu od
strane turista. Uspjeh je veci tamo gdje je ponuda (etiketa) bila popracena garancijom
odredenih standarda. Seoski turizam je direktno vezan za ovaj tip mjera, tim rije $to su
interesi EZ sve vedéi za aktivnosli u ovom sektoru i za njegovu kontrolu. Organizacije
za turisti¢ku promociju se pozivaju da uspostave sisteme koji jasno identifikuju karak-
teristike Cisto ruralnih struktura s ponudom minimalnog standarda, dajuéi tako potenci-
jalnim klijentima povjerenje u trZiSte. Postoji jo§ jedan tip evropskog seoskog smjestaja
poznat pod imenom Bed& Breakfast ¢esto posmatran kao Cisto britanski fenomen, ali
radiren u svim evropskim zemljama. SmjeStajna ponuda se zasniva na iznajmljenim
sobama u privatnim kué¢ama sa doruckom kojeg pripremaju domacini. Regulativa ovog
fenomena varira od zemlje do zemlje sa razli¢itim stepenima kontrole od strane
nadleZnih organa. U Njemackoj se ne zahtijeva dozvola za rad “zimer frei”, a struktura
1 prihodi koji se dobijaju oporezuju se na bazi broja raspoloZivih leZajeva, samo ako ih
ima vise od sedam. U Danskoj koristenje privatnog smjestaja je dozvoljeno, ali se ne
podstice i stoga se strogo nadgleda od strane lokalnih nadleznih organa koji zabranjuju
samo prenocite u takvom smjeStaju. Francuske vlasti ne podrZavaju ovakav tip
smjestaja, zbog toga 5to su u vrijeme odrzavanja Olimpijskih zimskih igara u Grenoblu,
1968. godine zbog broja ucesnika koje je trebalo ugostiti pa su nastali i odobreni
smjeStajni kapaciteti pod imenom "Mambre d’hote”. U Gr&koj gdje je takva praksa
1zrazito rasirena vlasnici privatnih kué¢a moraju prijaviti nadleZnim organizacijama broj
soba za iznajmljivanje; u Irskoj isti tip soba se nudi pod imenom "country home". Zbog
postojanja razliCitih pravila, u gotovo svim evropskim zemljama postoji uobi¢ajena
obaveza vlasnika da prijavljuju takve aktivnosti, §to se vrlo rijetko dogada jer se fiskalni
namet za takve aktivnosti obraunavaju na osnovu broja postojecih lazajeva. Evropska
komisija je 1987. goidine u publikaciji "seoski turizam u 12 ¢lanica EU" objavila da
je broj soba za izdavanje u privatnim ku¢ama u ruralnim podru¢jima bio 300.000 ne
raunajuéi smjestajne kapacitete na farmama.

Prostori za kampovanje

Procenat Evropljana koji provodi odmor na kampovanju je srazmjerno visok. Danas,
prostor za kampovanje duZ obala u mnogim dijelovima Evrope su izrazito pretrpani 1
mnogi od njih premasuju svoje kapacitete. Ruralna podru¢ja bi mogla da se potencijal-
no koriste kako bi se rijeio ovaj problem. Kampovi u ruralnim podru¢jima postoje u
svakoj evropskoj zemlji, ali oni duZ obala ¢esto nude niske standarde. Stoga su se sprov-
eli gradevinski poduhvati na selu s ciljem imitiranja prostornih kapaciteta na obali, koji
su usljed transformacije podruéja unistili izvomi seoski pejsaZ. Naime, posljednjih god-
ina doslo se do vaznih saznanja od strane radnika ovog sektora:

a) klijente privlace lokaliteti koji nude visok konfor, stoga podizanje nivoa usluga u
kampovima u ruralnim podruéjima bi trebala biti vodeéa politika za ¢itavu Evropu;
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b) seoski ambijent odredenog lokaliteta mora biti valorizovan u svojoj originalnosti
1 ne treba biti transformisan imitirajué¢i druge ambijente. (Evropska komisija, 1987,
Davidson 1992, pp. 143-147, Tibal 1988, str. 7-8)

Agroturizam u Evropi

Agroturizam je jedna forma seoskog turizma koja se bazira na smjeStaju turista na
seoska imanja (farme) ¢ija je pretezna aktivnost u uzajamnom odnosu sa poljoprivred-
nim preduzecem. Oblik Bed& Breakfst (B&B) je najuobicajeniji u najveéem dijelu
evropskog agroturizma, dok je kampovanje na terenima koji se granice sa seoskim iman-
Jjem (obliznjim trenima) raSirenije u Holandiji, a u Francuskoj je dopustena granica 5-6
poljana za smjestaj Satora i kamp-prikolica (autoprikolica).

Uglavnom u Njemackoj, Francuskoj, Italiji, Velikoj Britaniji i Holandiji izvjesna
seoska imanja nude, zajedno sa lezajem specifitne aktivnosti, kao Sto su jahanje, rib-
arenje, lov, posmatranje prirode i u¢esce u svakodnevnom Zivotu samog seoskog iman-
Jja. Druga nude gostoprimstvo specificnim grupama, npr, hendikepiranim osobama koje
se Zele baviti rehabilitacionim aktivnostima i ostvariti kontakt sa prirodom, ili djeci i
dacima koji dolazeci iz obliznjih gradova namjeravaju da se bave nastavnim aktivnosti-
ma. (YOUELL 1996, p. 91)

Sveukupnim ispitivanjem karakteristika agroturizma u Evropi se uofava izvjesna
poteskoca u definisanju normativnog konteksta u koji bi se one ukljuéile. Postoji izvjes-
na smetnja od strane zakonodavca u Zelji da stimuliSe poljoprivrednike da razgranaju
sopstvenu djelatnost (sopstveno preduzeée) pridruzujusi njihovim prvobitnim djelatnos-
tima i onu koja se odnosi na pruZanje gostoprimstva strancima, ali bez predvidanja
olakSica koje bi dozvolile konkurenciju ostalim turistickim preduze¢ima. U pojedinim
zemljama kao 3to su Danska i Svajcarska takav sukob interesa se rjesava tako $to se
agroturizam smatra drugom formom vanhotelskog gostoprimstva, dok druge zemlje
namec¢u ograniéenja. U Italiji se pruZanje gostoprimstva posmatra kao sastavni dio dje-
latnosti preduzeéa koje se u cjelosti podvrgava poreskom poljoprivrednom reZimu. Ovo
sve predvida postojanje jednog administrtivnog ovlastenja koje izdaju lokalne vlasti, a
obavezuje da se kvalitet do¢eka drzi pod kontrolom. (Lo Surdo 1988, pp. 193-194).

Agroturizam, ipak ne smije pruZati samo smje§taj i hranu, nego bi morao ukljuivati
kompletniju raznolikost djelatnosti farme oZivljavajuci seosku ekonomiju i podizuéi vri-
jednost kulinarstva i prirodnog Zivota u svim njegovim karaktenstikama. Svaki sastavni
dio eknomije bi morao naci objektivnu vezu sa vrienjem poljoprivredne djelatnosti,a
rekreativne aktivnosti bi morale biti okrenute iskoriStavanju izvora datog podrudja.
Tradicionalni poslovi seoskog imanja, poljoprivreda, Sumarstvo i uzgoj stoke nisu ba$
veliki izvor prihoda i posla, zbog €ega se na turizam mora gledati kao na moguéu dop-
unu takvim prvobitnim djelatnostima, a ne kao na razaraca istih.

Brz razvoj alternativnog turizma je ¢esto uzrokovao nesporazume u pogledu
udruZivanja seoskog turizma i agroturizma, posmatraju¢i ih kao dva razliita oblika.
Naime, tamo gdje je razvoj turizma i agroturizma oskudan, nije receno da je takav i
razvoj seoskog turizma. Kao Sto je ve¢ primjeeno u prethodnom odjeljku, ruralne
aktivnosti se mogu odvijati uz smjestaj u hotelima, kampovima, dok je agroturizam
samo jedan oblik ruralnog turizma, praten ponudom tipi¢nih proizvoda. Cesto previse
izolovana lokacija ili udaljenost od kulturnih atrakcija moZe Ciniti granicu ekspanzije
agroturizma kao turistiCke aktivnosti jake rasprostranjenosti. Drugo krupno ogranicenje
njegovom razvoju se moze identifikovati u oskudnoj saradnji izmedu samih
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poljoprivrednika, i njih sa nadleZznim vlastima. Uspostavljanje saradnje i veza izmedu
propagandnih aktivnosti predstavlja u jednom tako konkretnom sektoru kao Sto je tur-
isticki. Sta vise, moguce je identifikovati dvije osnovne kategorije agroturizma:

a) intenzivni agroturizam i

b) ekstenzivni agroturizam.

Prvi tip predvida znamo zaposljavanje radne snage po gostu, nasuprot niskom broju
gostiju. Obi¢no se radi o porodi¢no vodenim preduzeéima, lociranim u podrucjima koje
nemaju posebne turisti¢ke atrakcije, ali imaju zdrav i interesantan ambijent. Ovdje gost
ima jedan direkini kontakt sa poljoprivrednom stvarnoSéu i sa Zivotom samog seoskog
imanja.

Drugi tip je karakteristi¢an za poljoprivredna preduzeéa koja su vodena u skladu sa
kriterijumima ekonomske racionalnalnosti. Naime, vlasnik gotovo nikad nije prisutan i
briga o gostima je povjerena nekom od podredenih. Gosti no¢ivaju na imanju, ali svoje
aktivnosti najveéim dijelom obavljaju van njega, kao npr. Sto su izleti na plaZu ili pos-
jete umjemickim centrima. U ovom slu¢aju mozZe se desiti da prisutnost nekog restorana
ili neke trgovine sa tipi¢nim proizvodima dalje potpomogne turistiCku aktivnost imanja.
Ako se misli na razli¢ite lokacije agroturistickih preduze¢a, mogu se utvrditi brojne raz-
like koje ih dijele na Cetiri grupe:

a) planski agroturizam: u podrué¢jima interesantnog pejsaza koja su po mogucnosti
u blizini veé poznatih turistikih mjesta gdje bi agroturisticka sezona trajala cijele godine
sa §picom u ljemom i zimskom periodu ostvarujuéi visok nivo prihoda i drzedi cijene
pod kontrolom;

b) agroturizam na brezuljcima: sredine udaljene od utvrdenih turistickih tokova sa
isklju¢ivo ruralnim atrakcijama (Zivopisnost pejsaZza, neokmjenost prirode, originalnost
proizvoda i tradicija) u kojima je zadatak domacina da ponudi gostima raznovrsne
aktivnosti;

¢) obilni agroturizam: smjeSten je u blizini kupaliSnih zona Sto je dodama kombi-
nacija, ali su njihove aktivnosti koncentrisane u ljetnom periodu, onemogucavajuci na
taj nacin maksimalno iskori§tavanje prijemnih kapaciteta;

d) agroturizam u blizini umjetni¢kih centara: motivacija je preteZno kulturne
prirode i agroturisti¢ka sezona najcesce traje u periodu od aprila do oktobra, ¢ak i u tom
slu¢aju postoji problem "sezonske prirode”.

Rezultat kombinacije najprivlacnijih elemenata, pejzaZ, gastronomija, obicaji
praceni profesionalnoéu i organizacionom sposobnos¢u, ¢ine siguran dio marketing-
miksa jednog agroturistiCkg preduzeéa. U Italiji, na Zalost, Eesto se agroturisticko gosto-
primstvo svodi na ponudu smjestaja i ishrane, pa tako, koristeci olakSice za razvoj agro-
turizma, stvaraju jednu nelojalnu konkurenciju prema ostalim hotelijerima i restoranima.
Posmatrajuéi u cjelini, krupna ograni¢enja u razvoju ruralnog turizma leZe u oskudnoj
profesionalnosti i organizacionoj sposobnosti privrednika, potpomognutoj ogromnim
rasparéavanjem samog sektora i nepostojecoj saradnji izmedu samih privrednika i njih
sa nadleznim vlastima.

Zabavne aktivnosti ruralnih podruéja (kombinacija viSe karakteristika i raznolikost
pejzaza sintetizovana u tabeli 3) su karakteristike koje nesumnjivo ¢ine dio pretpostavki
za definisanje prijatmosti jednog odmaralista. Sa turistickog aspekta ona imaju veliki
znacaj, bez obzira da li se radi o raznolikosti i cjelovitosti pejsaZza ili gostoprimstvu
ruralne zajednice.
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Marina Novelli

RURAL AREAS - a new place for leisure time
SUMMARY

Right now recreation has become an important component of life in developed soci-
eties. New requirements for recreation are the main reason for an alternative kind of
tourism. One of these new aspects is the rural tourism. Rural areas are places where peo-
ple can avoid the stress of high tech society, to relax oneself and to carry out the own
teconomic progress for the rural areas. A right organisation je the rural tourism could
also start an useful economic progress for the rural areas. Rural tourism organisation is
not simple and depends on the contents of the area, its location, offers, reception capac-
ity and recreation activities. This paper points out the main aspects of the rural spaces
and it suggests some possibilities to develop some tourist activities for the rural tourism.
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